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Introducao

Ao falar de organizagdes, produtos ou servicos, surgem
conceitos como identidade corporativa, imagem corporativa e de
marca, frequentemente mal usados.

A lIdentidade Corporativa refere-se a personalidade
e cultura da empresa, a visao interna do staff sobre a propria
organizacao.

Falar em imagem corporativa é referir-se em simultaneo a duas
dimensodes distintas mas complementares: a imagem grafica, que
se refere ao plano material ou fisico do que se vé (por exemplo
o logotipo) e a Imagem mental relativa ao imaterial que surge na
mente do publico quando este visualiza por exemplo um logotipo.
Confundem-se imagens visuais (eikon) com as imagens mentais ou
da imaginacao (imago).

Resumidamente, imagem de marca ou imagem corporativa diz
respeito a uma opiniao ou imagem mental sustentada por um
grupo (podem existir diversas imagens de marca, dependendo
da percepcao de diferentes grupos) baseada na experiéncia, € o
mesmo que falar em reputacao corporativa.

Assim sendo, € facil compreender que para uma
organizacao evidenciar a sua verdadeira identidade, o plano
verbal e visual devem partilhar da mesma semantica e retorica,
pois cada elemento ou componente da organizacao comunica por
si e contribui para aimagem mental ou mundo simbolico colectivo
—amarca.

Falar em marca, ndo € apenas referir-se ao plano fisico, mas
também ao mundo simbolico colectivo, de passivel construcao e
reconstrucao a cada instante, dependendo das mensagens que
resultam da organizacao e da sua actuagao. Assim sendo, o grande
esforco das organizacoes vai no sentido de disponibilizar a melhor
experiéncia de uso possivel ao “cliente”, através de argumentos
logicos (qualidade, oferta, utilidade, etc.) e emocionais (satisfacao

do sonho, bem-estar, status, etc.).
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Do processo de investigacao e analise do brasao do
IPCB constatou-se que o codigo empregue pela heraldica nao é
conhecido pelo publico em geral.

Por outro lado, a complexidade propria de um brasao (quer ao
nivel da forma ou da cromatica), € um impeditivo a memorizagao
facil por parte do publico.

Partindo do principio de que uma das principais caracteristicas de
uma marca deve ser a capacidade de diferenciacao, o brasao do
IPCB apresenta lacunas a esse nivel.

A antiga imagem grafica do IPCB baseada na heraldica
e em merchandising que nao reflectem contemporaneidade
nem a verdadeira qualidade do ensino deste instituto. A propria
emblematica da heraldica atribuida ao IPCB é constituida por um
brasao de armas, uma bandeira e um selo que formalmente sao
bem diferentes e que em termos comunicacionais dificultam a
identificacao pelo publico.

Por seu lado, as unidades organicas do IPCB apresentam
imagens graficas distintas que ndo se relacionam entre si nem com
o instituto, ndo formando um grupo. Visualmente ndo se comunica
a realidade do IPCB, ou seja, a interligacao dos servicos centrais
com as suas unidades organicas.

Tornava-se importante que o plano grafico transmitisse a conduta
e o discurso do IPCB.

Os objectos comunicacionais do IPCB e suas unidades
organicas apresentam uma grande diversidade de aplicacoes
que nao constitui uma linguagem coerente com os valores do

Instituto.
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O dragao é um simbolo do fantastico e da mitologia,
normalmente representado com lingua sagital ou bifida, garras, asas
e cauda de serpente e corpo coberto de escamas, cujo significado
depende da cultura. O dragao nao tem apenas um lado positivo
(pelo que € visto como o Yin-yang) mas este € o mais importante,
sendo visto como o guardido e o caminho para a imortalidade
divina.

O dragao que cospe fogo € associado ao raio (inseparavel
da chuva) e a fertilidade, as funcoes reais que garantem a ordem e
a prosperidade, é sinal de bom augurio.

Odragao e umseralado, aquatico, terrestre e subterraneo, pelo que
adquire significados celestes, da metamorfose ou transformacao
em algo melhor e do principio.

Para a simbologia da marca grafica do IPCB foi seleccionado o
dragao, por significar forca, o caminho e a transformacao em algo
melhor, a inteligéncia e o desejo desta.

O dragao tem nas garras a folha de Hera que reforca os
valores de eternidade e valor ou nobreza, mas também a forca da

vida e da persisténcia do desejo.

IPCB
A Marca

O castelo representa a ligacao a cidade de Castelo Branco

e a regionalidade.
O escudo peninsular ou portugués (que resulta do quadrado,
figura muito estavel) foi mantido em alusao a nacionalidade, e
como elemento de interligacao entre a marca grafica do IPCB e a
de todas as unidades organicas.

A proporcao dos elementos nao foi mantida segundo a
relacdo da heraldica, por se considerar pouco ajustada ao designio,
assim a altura do dragao (timbre) € igual a do escudo para que o
primeiro fique em evidéncia, importa mais o significado da busca
da sabedoria que o da nacionalidade, por isso vem em cima e tem
0 mesmo tamanho.

A cor azul ja estava em curso e era a mais associada
ao IPCB, significando expansao, frescura e a sua ligacao ao céu
reforca a ideia de celestial. O azul estimula a lealdade e expressa
o verdadeiro, compreendendo um arquétipo relacionado com a
nobreza e a detencao do conhecimento.

O preto € usado como cor neutra, embora possa significar
elegancia ou renovacao pela sua dualidade com o branco (noite e

dia).
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O desafio era definir a imagem grafica
das 8 unidades organicas e dos servicos
centrais relacionando-as pela semantica
e retorica, mas em simultaneo garantin-
do aidentidade individual e o sentimento
de pertenca ao IPCB. Criar uma imagem
unificadora do IPCB, preservando a iden-
tidade de cada unidade organica.

A proposta para a criacdao das marcas
graficas do IPCB surgiu na definicdo de
uma grelha de construgdo comum que
garantisse a unidade grafica e a coerén-
cia entre as mesmas.

A definicao da iconografia de represen-
tacao do IPCB e das suas unidades or-
ganicas, desenvolvida em parceria com
elas, invocam motivos relacionados com
a area de actuacao e garantem a sua di-
ferenciagao.

Para garantir que a semantica e a reto-
rica grafica transmitem os valores reais
do IPCB e suas unidades organicas, pro-
poem-se a definicao integrada de todos

0s suportes de comunicagao.
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A simbologia da ESA manteve-se dada a
sua forte ligacao

a comunidade e sentimento de pertenga.
Usou-se o escudo e a proporcao da linha
como ligacao

as restantes marcas, tendo a cor seguido
a tradicao académica relacionada com as

ciéncias agrarias e a natureza.

Engenharia das Ciéncias Agrarias e Ambiente Engenharia Florestal
Engenharia dos Recursos Naturais e Ambiente Gestao E Conservacgao da Natureza Engenharia Zootécnica

Engenharia Biologica e Alimentar Proteccao Civil Producao Animal

Ordenamento do territorio
Investigacao

Informacao geografica
Espaco rural

Desenvolvimento sustentavel

Biologia




Engenharia das Ciéncias Agrarias e Ambiente
Engenharia dos Recursos Naturais e Ambiente

Engenharia Biologica e Alimentar

Design de Moda e Téxtil

Design de Interiores e Equipamento

Masica:

Variante de Instrumento

Variante de Formacao Musical

Variante de Musica Electronica e Producao

Musical

IPCB
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A ESART manteve a sua simbologia, as-
sociada a tipografia, pintura e a musica,
sofrendo uma simplificacao.

Também neste caso o escudo e a forma
sao usados como ligacdo as restantes
marcas, mantendo-se a cor relacionada

com o saber fazer.

Canone
Sentidos
Ergonomia
Antropometria
Som

Comunicacao

Belo




Para a simbologia da ESE foi mantido o

livro como resultado

de simplificacao da marca grafica anterior
e associacao ao ensino-aprendizagem.
Uma vez mais manteve-se o escudo e a
linha, usados como ligagao as restantes
marcas tendo a cor seguido a tradicao

académica.

Educacao e Infancia
Educacao Visual e Tecnologica
Educacao Fisica Matematica/Ciéncias da Natureza

Servico Social 12 Ciclo do Ensino Basico Tradugdo e Acessoria de Direccao

Estudo
Formacao
Personalidade
Conhecimento

Sociedade

Bem estar




Solicitadoria

Contabilidade

Marketing
Recursos Humanos

Direccao e Gestao Hoteleira

IPCB

des Organicas

Relativamente a ESG, a simbologia adop-
tada relaciona-se com a os sinais mate-
maticos, a interaccao entre pessoas e
ao grafico que demonstra eficiéncia em
alusao aos cursos ministrados,
Manteve-se o escudo e a linha, usados
como ligacao as restantes marcas tendo a
cor seguido a tradicao académica adop-
tada.

Lucro
Promocao
Eficiéncia
Economia
Autenticacao

Turismo

Optimizagao
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Quanto a simbologia a ESALD manteve
a associagao a gota de sangue/soro, a
sabedoria representada pelo cajado e a
forma circular no sentido da proteccao.

O escudo e a linha foram mantidos como
ligagdo as restantes marcas tendo a cor

seguido a tradigao académica.

Analises Clinicas e de Saude Publica Enfermagem

Cardiopenomia Radiologia Fisioterapia

Bem estar
Saude
Vitalidade
Recuperacao

Apoio




Engenharia Civil

Engenharia Industrial

Engenharia Electronica

e das Telecomunicacoes

Engenharia Informatica
Informatica para a Satde
Eng. Informatica e das Tecnologias

da Informacao

IPCB

es Organicas

Para a EST recorreu-se a representacao
simplificada da rede (novas tecnologias),
a estrutura (projecto e construcao) e a
roda dentada (industria transformadora)
numa clara alusdo as areas de formagao.
Também neste caso o escudo e a linha
foram mantidos como ligacao as res-
tantes marcas tendo sido atribuida uma
cor intermédia entre o verde das novas
tecnologias (chips) e o cinza das grandes

construcoes (betdo).

Construccao
Rede
Comunicacao

Tecnologia

Integracao
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No caso do Centro de Estudos e Desen-
volvimento Regional a simbologia baseia-
se na roda dentada como ligagao a indus-
tria, mas essencialmente no movimento
do boomerang associado a interaccao
entre CEDER e o desenvolvimento re-
gional.

Usou-se o escudo e a proporcao da linha
como ligagao as restantes marcas, e foi
atribuido o dourado em associacao

a geragao de riqueza (ouro).

Estudo

Ligacao
Investigacao
Desenvolvimento
Inovacao

Competetividade

Empreendedor
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Unidades Organicas

Simbolicamente os Servicos de Accao
Social adoptam a nocdo de proteccao
atraveés da casa e do bem-estar do indi-
viduo.

Neste caso o escudo e a linha foram man-
tidos como ligacao as restantes marcas
sendo a cor escolhida o verde ligado

a juventude e a esperanca.

Apoio
Habitacao
Conforto
Convivio

Estudo

Tempo Livre
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O1. Marca Grafica

Diferentes Elementos da Marca, Simbo-
lo e Logotipo nao podem ser utilizados
separadamente, excepto situagoes em
que se evidencie o caracter artistico ou
ornamental do simbolo, no entanto esta
separacao nunca podera ser feita em ca-
sos em que se coloque em causa a identi-

dade ou promogao da institui¢ao.

02. Variante da Marca
Esta variante da Marca deve ser utilizada
em aplicagdes onde que a marca princi-

pal perca legibiliadade.

03. Grelha de Construccao da Marca

Esta Grelha permite a percepcao das por-
porgoes e localizagao dos elementos da
marca, esta grelha deve também ser utli-
zada na reproducao em grande formatos

da marca.

04. Redugao Maxima
A Redugao maxima a que se pode sujeitar
amarca € de 30%, ao nivel da ampliacdo

nao existe qualquer restriccao.

05. Brancos Perimetrais

Os Brancos perimetrais definem a area
de reserva da marca, nesta area nao deve
aplicado qualquer tipo de grafismo ou ti-
pografia.

Reducdao Maxima

Simbolo

Logotipo

Marca Grafica

Variante da Marca

Grelha de Construccao da Marca

Brancos Perimetrais
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Comportamento sobre Fundos
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06. Cores Corporativas

Apresentam-se as cores do simbolo e
logotipo em diferentes sistemas de cor,
quando adoptado outro sistema devem
ser utilizados as cores do respectivo sis-
tema que mais se assemelhem as corpo-

rativas.

07. Tipografia Corporativa

A Tipografia Corporativa € a utilizada no
logotipo, devendo também ser mantida
nas aplicagdes da marca.

Como Tipografia complementar devem
ser usadas as diferentes varantes da tipo-

grafia corporativa.

08. Comportamento sobre Fundos

E Visivel o comportamento da marca nas
suas cores corporativas e versao mono-
cromatica sobre fundo positivo e nega-

tivo.
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Ol. Comportamento da Marca sobre
Fundos de Cor

A Marca assume a versao monocroma-
tica em fundos cuja cor lhe dificulte a
legibilidade.

02. Comportamento da Imagem Sobre
Fundos da Imagem

Em fundos de imagem deve ser sempre
escolhida a opgao que melhor perserve a
legibilidade da marca. Sempre que possi-
vel devera optar-se por colocar a marca
na area mais plana e com menos ruido
visual da imagem. Em imagens de gran-
de complexidade deve usar-se a marca Comportamento sobre fundos de cor
com a area de reserva a 100 ou 60%. Em
fundos cuja cor da imagem se confunda
com a cor do simbolo deve ser utilzada
a versdo a preto e branco em positivo
ou negativo; Em situacoes em que possa
utilizar-se a cor corporativa e o descri-
tivo perca legibilidade, usa-se a versao
positivo ou negativo das marca nas cores

corporativas.

Comportamento sobre fundos de imagem




Aplicacoes Incorrectas da Marca
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03. Aplicagoes Incorrectas da Marca

As aplicagoes apresentadas nao podem
ser utilizadas. Consideram-se Aplica-
¢oes Incorrecta as efectuadas ao nivel
da marca: alteragao da posicdo e por-
porcao de simbolo e logotipo, mudan-
ca de cor, distor¢dao da marca, versao
outline,desrespeito da area de reserva e
utilizacao de dois descritivos e alteracao

da posicao do filete entre as marcas.



es da Marca

Ao falar de organizacoes, produtos ou
servigos, surgem conceitos como identi-
dade corporativa, imagem corporativa e
de marca, frequentemente mal usados.
A ldentidade Corporativa refere-se a per-
sonalidade e cultura da empresa, a visao
interna do staff sobre a propria organiza-
cdo.

Falar em imagem corporativa é referir-se
em simultaneo a duas dimensoes dis-
tintas mas complementares: a imagem
grafica, que se refere ao plano material
ou fisico do que se vé (por exemplo o
logotipo) e a Imagem mental relativa ao

imaterial que sur
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Ol. Papel de oficio

A marca grafica do Politécnico surge na
parte superior esquerda da folha. Por baixo,
alinhados a esquerda os dados relativos
aos contactos.

Mais abaixo ainda, a informacao relativa
ao destinatario bem como o assunto. Em
termos de aplicacao de grafismo surge o

dragao como marca de agua.

2,5 mm

12,5 mm

5,6 mm

173 mm

6 mm

25 mm

U 22,7 mm

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

6000 Castelo Br

V/Ref V/Comunicacao N/Ref.

Assunto,

Data,

Papel de oficio

85 mm



25 mm

2,5mm
Instituto Politécnico
de Castelo Branco
173 mm

22,7 mm

Papel de declaracao

IPCB

Aplicacdes da marca

02. Papel de declaracdo

Perde a informacao dos contactos e a
informacao referente ao destinatario,
mantendo-se a marca grafica e o grafismo

inalteraveis.
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Aplicacdes da marca

Ol. Papel de continuagdo
Neste caso apenas aparece o grafismo
com a particularidade de o dragao estar

centrado na pagina. 62 mm

173 mm

Papel de continuagao
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5mm
U 22,7 mm
Instituto Politécnico
de Castelo Branco Ol Envelope DL
12,5 mm

O grafismo presente nos sobrescritos é
semelhante, sendo a badana dos mesmos
110 mm de cor azul. (Pantone 281 C)

02. Envelope pequeno

220
e Envelope DL

5mm
U 22,7 mm
Instituto Politécnico
de Castelo Branco
12,5 mm

Av. Pedro Alvares Cabral N°12
6000 ¢ o

120 mm

176
e Envelope Pequeno



5mm

I PC B U 22,7 mm

Aplicacdes da marca

Instituto Politécnico
de Caslelo Branco

12,5 mm

Ol. Envelope A4

230 mm

320 mm

Envelope A4 m



25 mm

10 mm

7,5 mm
5,7 mm IPCB
Aplicacdes da marca
Instituto Politécnico
de Castelo Branco
8,8 mm
Ana Maria Vaz 85 mm
Presidente 02. Cartao de visita
85 mm A i
Mantendo a coeréncia com o restante
Av. Pedro \I\Jr(*\‘l( abral N212 estacionario a informacio aparece a
6000-084 Castelo Branco . p ~
‘ ’ linhada a esquerda. No verso do cartao
Tel 272 339 600 aparecem todas as marcas ligadas ao
Fax . 272 339 601 instituto a verniz.
E-mail: ana.maria@ipcb.pt
03. Cartdo de cortesia
O Cartao de cortesia é composto por
.. duas faces, na primeira encontram-se os
simbolos do Instituto com fundo plano na
cor da marca e simbolo a verniz; a outra
55 , o
2> mm face contém a marca grafica e contactos.
55 mm
Cartao de visita
17,2 mm
17,2 mm
Instituto Politécnico
de Castelo Branco
25 mm

105 mm

215 mm Cartao de cortesia [88]



IPCB

Aplicacdes da marca

Ol. Veiculo Comercial

No caso dos veiculos de cor branca surge
uma aplicacdo em vinil de cor azul, na
traseira do veiculo e o dragao assume a
cor do mesmo. A marca grafica do
Politécnico surge com as cores

corporativas nas portas e frente do veiculo.

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

-]

www.ipch.pt

Veiculo Comercial



4

0

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

www.ipch.pt

Veiculo Comercial
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Aplicacdes da marca

02. Veiculo Comercial

No caso dos veiculos de outra cor que
ndo branca surge uma aplicacao em vinil
de cor branca, na traseira do veiculo e o
dragao assume a cor do mesmo. A marca
grafica do Politécnico surge a branco ou
preto nas portas e frente do veiculo ( se
as cores do veiculo ndao permitirem o uso

da primeira).
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Aplicacdes da marca

Ol. Carrinha

A aplicacao na carrinha como podemos
constatar é semelhante ao veiculo
comercial mantendo assim a coeréncia

grafica.

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

Carrinha



www.ipch.pt
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www.ipch.pt

H
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Instituto Politécnico
de Caslelo Branco

V(4

i

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

Autocarro
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Aplicacdes da marca

Ol. Autocarro

Mantém-se a semelhanca grafica na
aplicacao , porém devido as dimensoes e
proprias caracteristicas do veiculo, a marca
grafica surge com as cores corporativas
na parte lateral e na frente do lado
esquerdo. Ao centro a referéncia ao site

do Instituto Politécnico.
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Aplicacoes da marca

Ol. Polos
Foram criadas trés tipos de aplicacoes
diferentes, tendo em conta que todas elas

podem funcionar em polo branco ou azul.

Polos



T-shirt’s
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Aplicacoes da marca

O1. T-shirt’s
Dois tipos de t-shirt’s com aplicacoes

distintas.



s da marca

Ol. Fatos de treino

Particularidade de existirem duas cores
diferentes que podem também ser
conjugadas entre si formando no fundo 4
combinacoes possiveis aumentando o lote

de escolha.

Fatos de treino
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02. Bones

Dois tipos de bone, um em estilo mais
irreverente no que diz respeito a aplicacao
de grafismo e outro mais classico,
garantindo assim o acesso a diferentes

publicos.

03. Gravatas
Existem dois tipos de gravata diferentes

também com aplicacao do grafismo.
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O1. Galhardete

02. Bandeira de mesa

Instituto Politécnié
de Castelo Brance

Galhardete
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Embalagem para preservativos
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Ol. Porta-chaves

Diferentes na aplicacao e no material, um
mais classico em couro, com a aplicagao
da marca grafica do politécnico, outro em
borracha com a aplicacao da marca do
politécnico bem como do dragao utilizado

em outras aplicacoes.

02. Hold-up

A aplicacao de grafismo segue a mesma
linha anterior, com a aplicacao da marca
grafica do politécnico num dos lados da

fita e no outro o dragao.

03. Embalagem para preservativos
Nao muito habitual seria interessante o
politécnico procurar uma parceria que
permitiria principalmente no acto de
inscricao de novos estudantes fazer
campanhas de sensibilizacao para a
problematica da sida e deste modo

constituir para a sua prevencao.
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O1. Capa de dossier

Na frente surge o Dragdo e a marca grafica
do Politécnico, com a particularidade de
o dragao ter continuacao para o interior.
No verso aparecem todas as marcas
ligadas ao Instituto bem como os

contactos.
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Capa de Cartéo
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O1. Capa de plastico
Apenas altera o tipo de capa visto a
aplicacao de grafismo ser a mesma da

capa de dossier.
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O1. Guarda-chuva

02. Mala

Guarda-chuva

Mala
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03. Saco de papel

04. Saco de plastico

Saco de papel

Saco de plastico
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Ol. Canetas
Dois tipos de caneta diferentes, uma mais 1
classica, com a aplicacao da marca grafica
do politécnico e outra mais jovem também
com aplicacao do dragao.

02. Tapete de rato

Apenas com aplicacao do dragao. /
_
—

Caneta @l

Tapete de rato
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03. Relogios
[ .3 fendo em conta os diversos publicos
5 interessados, foram criados dois tipos de
d aplicacoes, um mais desportivo, e outro
mais classico.
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Ol. Emblema

02. Pin

03. Canudo

Em metal azul com a particularidade de
ter o dragdao e a marca grafica do

politécnico gravada.

Emblema

(0]

Canudo

Pin




REPUBLICA DRTUGUESA

CARTA DE CURSO
GRAU DE LICENCIADO

Ana Maria Baptista Oliveira Dias Malva Vaz, Professora Coordenadora e
Presidente do Instituto Politécnico de Castelo Branco.

Faco saber que: RUI TOMAS MONTEIRO, filho de Sebastido Agostinho
Monteiro e de Maria do Céu Sarreira Tomas Monteiro, tendo frequentado a
Escola Superior de Artes Aplicadas deste Instituto, concluiu o curso de Artes
da Imagem, ramo de Design Grafico, em 10 DE SETEMBRO DE 2004, pelo
que, em conformidade com as disposicoes legais em vigor, Ihe mandei passar
a presente Carta de Curso em que o declaro habilitado com o grau de
LICENCIADO EM ARTES DA IMAGEM, RAMO DE DESIGN GRAFICO,
com a classificacao final de 15 (QUINZE) VALORES.

Instituto Politécnico de Castelo Branco, 13 de Junho de 2006

A presidente

A Administradora O director

perior de Artes Aplicadas

Carta de curso
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04. Carta de curso
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Olhamos pelo teu futuro.
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Instituto Politécnico Escola Superior Agraria

de Castelo Branco

Escola Superior de Artes Aplicadas
Escola Superior de Educacao

Escola Superior de Gestao
Instituto Politécnico de Castelo Branco
Av. Pedro \I\‘m&-\ Cabral N212
6000 Cast ranco . - .
N m’;;m o Escola Superior de Satde Dr. Lopes Dias
}:\x tj%l 2/72 SJQZ(H
E-mail: ipchsc@mail ipch pt

Wb i pt Escola Superior de Tecnologia
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02. Bonés

Dois tipos de bone, um em estilo mais
irreverente no que diz respeito a aplicacao
de grafismo e outro mais classico,

garantindo assim o acesso a diferentes

desenvolvimento. publicos.

03. Gravatas

Existem dois tipos de gravata diferentes

Escola Superior Agraria

Escola Superior de Artes Aplicadas
Escola Superior de Educagdo também com aplicacao do grafismo.
Escola Superior de Gestao

Escola Superior de Sadde Dr. Lopes Dias

Escola Superior de Tecnologia

A O teu € 0 NOSSO sucesso.
Damos cor ao teu futu

0

Escola Superior Agraria

i Escola Superior Agraria Escola Superior de Artes Aplicadas
Escola Superior de Artes Aplicadas Escola Superior de Educacio
Escola Superior de Educacao Escola Superior de Gestao

Escola Superior de Gestao Escola Superior de Satide Dr. Lopes Dias

Escola Superior de Sadde Dr. Lopes Dias Escola Superior de Tecnologia

Escola Superior de Tecnologia



IPCB
Publicidade

Ol. Fatos de treino

(ortitaridad de extirem due core Damos cor ao teu fUturO.

diferentes que podem também ser

conjugadas entre si formando no fundo 4

combinacoes possiveis aumentando o lote

de escolha. U

Instituto Politécnico

de Castelo Branco Escola Superior Agraria
Escola Superior de Artes Aplicadas
Escola Superior de Educacao

Instituto Politécnico de Castelo Branco Escola Supe”or de Gestao
Av. Pedro Alvares Cabral N°12

6000 Castelo Branco

Tel . +351 272 339 600 Escola Superior de Satde Dr. Lopes Dias
Fax . +351 272 339 601

E-mail: ipchsc@mailipch.pt

Web: wiww.pch.pt Escola Superior de Tecnologia

Olhamos pelo teu futuro.

0

Instituto Politécnico

s o Escola Superior Agraria Escola Superior de Gestao

s o de G Barco Escola Superior de Artes Aplicadas Escola Superior de Satde Dr. Lopes Dias
B

moBEm Escola Superior de Educacao Escola Superior de Tecnologia

Web: wwiw.ipch.pt



Acompanhamos o

teu desenvolvimento.
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Instituto Politécnico
de Castelo Branco

Escola Superior Agraria

Escola Superior de Artes Aplicadas
Escola Superior de Educacao
Escola Superior de Gestao

Escola Superior de Saude
Dr. Lopes Dias

Escola Superior de Tecnologia

Instituto Politécnico de Castelo Branco
Av. Pedro Alvares Cabral N°12
6000 Caslelo Branco

Tel . +351 272 339 600
Fax . +351 272 339 601
E-mail: ipchsc@mailipch.pt
Web: wwiwipch.pt

Acompanhamos o teu desenvolvimento.

0

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

Instituto Politécnico de Castelo Branco
Av. Pedro Alvares Cabral N°12
6000 Castelo Branco

Tel . +351 272 339 600
Fax . +351 272 339 601
E-mail: ipcbsc@mail.ipcb.pt
Web: www.ipch.pt

Escola Superior
Agraria

Escola Superior
de Artes Aplicadas

Escola Superior
de Educacao

Escola Superior
de Gestao

Escola Superior de Saude
Dr. Lopes Dias

Escola Superior
de Tecnologia

IPCB
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02. Bones

Dois tipos de bone, um em estilo mais
irreverente no que diz respeito a aplicacao
de grafismo e outro mais classico,
garantindo assim o acesso a diferentes

publicos.

03. Gravatas
Existem dois tipos de gravata diferentes

também com aplicacao do grafismo.



